
サムソンのスマホ「ギャラクシーＳ４」のチラシ分析【表面】＝商品発想の構成 2013年7月4日

●シンプルな表現ですが、ポイントを押さえています。

表面の役割である「注目効果」は出ています。

「世界ＮＯ１・・・」というコピー、薄さを強調する写真の

レイアウト、白の面積が大きい紙面にアクセントカラー

の赤地に白抜きの文字、いずれも目立つうえに商品の

特長を読みやすく伝えています。

●特長は機能ではなく、３つの「性能面」に絞って訴求

しているので理解はしやすいでしょう。但し専門用語な

ので、ここではある程度の知識ある人でないと意味が

わからないでしょう。

●それを裏面でお客様の声として詳しく紹介しているの

は良い。両面で一貫性があるのは素晴らしいですね。

ただ、電池の持ち時間というユーザーの重要な関心ご

とは、4番目の特長として扱われている。（国産に負けて

いるのでしょう）。

●カラーバリエーションの紹介と裏面への誘導が最下

段で行われているのもセオリーどうりです。

●内容も表現方法も水準以上のできです。このまま

店頭ツールにもなりますし、ＰＯＰの素材としても使える

でしょう。ぜひショップでは活用してください。



サムソンのスマホ「ギャラクシーＳ４」のチラシ分析【裏面】＝顧客発想の構成 2013年7月4日

●裏面も優れた内容と表現方法が使われています。

但し、全体に右下がりに印刷されているのは雑です。

チェックが入らなかったのでしょうか？残念です。

●「スマホ選びの３大ポイント」と３つに絞ったのは正解

です。重要な３つの表面の特長を証明するような構成。

お客様の声として、写真入りで囲みを付けて表現した

のは素晴らしい。しかもコメントは手書き文字にしていま

す。親しみやすくなりますね。

●機能と性能の使い方がおかしいのですが、そこまで

気にする人は少ないでしょう。ＯＳは性能でしょう。

●上位３つの特長のほかに、お客様が求められる３つ

の要望を取り上げたのも素晴らしい。現場の声を踏まえ

た内容になっています。これらの６項目は店頭でＰＯＰ

にすれば効果的です。目的は必要性の喚起です。

●このチラシをラミネート加工して待合ゾーンに置くのも

良いでしょう。

●そしてカラーバリエーションや色違いのカバーを紹介

しているのもお客様目線です。いいですね。

●このチラシの構成要素を売場づくりに活かせばお客

様にはとても親切になります。「特別価格」以外の要素

もぜひ売場で伝えるようにしましょう！


